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Aart 
Verschuur

Groene labels
Het zal de oplettende lezer niet zijn ontgaan, sinds de 
vorige TEO staan er groene labels op de rechterpagi-
na’s bij elk artikel. Met daarop een korte indicatie over 
de aard van het artikel dat je voor je hebt liggen.
Kleine labels, waar grote discussies aan vooraf zijn 
gegaan. 
Als hoofdredacteur heb ik me lang verzet binnen de 
redactie, omdat ik er van uit ging dat alle lezers de 
werking van een opiniërend tijdschrift wel zouden 
begrijpen.
In TEO staan thema’s, meningen, opinies, analyses, vakdi-
dactische aanpakken. En lezers die het met een bepaalde 
zienswijze niet eens zijn, worden van harte uitgenodigd 
in de daarop volgende TEO hun eigen visie te ventileren.
De meeste lezers begrijpen dat heel goed, gezien de 
regelmaat waarin we reacties kunnen plaatsen. Reac-
ties die, in principe, altijd worden geplaatst. Want TEO 
is geen bastion met eenzijdige visies, meningen of opi-
nies.

Er is echter een kleine groep lezers die de werking van 
een opiniërend tijdschrift niet doorgrondt. Ik begrijp 
dat (nog steeds) niet. Maar regelmatig bereiken de 
redactie signalen dat bepaalde lezers zich druk maken 
over bepaalde artikelen. Dan worden zij boos op het 
tijdschrift, of ze worden boos op Vecon, die het tijd-
schrift uitgeeft.

Deze lezers begrijpen niet dat TEO met een onafhan-
kelijk redactiestatuut werkt, wij vertegenwoordigen 
niet de standpunten van het Vecon-bestuur. Dus, als je 
boos bent, meld je vooral bij de redactie zelf. Of beter 
nog, probeer het te verwoorden in een beargumen-
teerde bijdrage.

Ook TEO als zodanig hangt geen bepaalde visies aan. 
Wel hebben we hart voor het (economisch) onder-
wijs en beschrijven we graag nieuwe ontwikkelingen, 
nieuwe ideeën, nieuwe vakdidactische aanpakken. 
Puur als voedsel voor de geest.

Voor de geest van de lezer, maar ook die van de redac-
tie zelf. Elke redactievergadering kenmerkt zich door 
hartstochtelijke discussies over de aard en de rich-
ting van ons (economisch) onderwijs. Dit aan de hand 
van reacties die bij ons binnenkomen, die we dan met 
groot plezier voor jullie plaatsen. In de hoop dat ieder-
een op gaat kauwen.
Kauw er vooral hartstochtelijk op, net zo openhartig 
als wij dat binnen de redactie doen. Of meld je aan, en 
doe mee in de redactie. 

En de groene labels… die blijven we gebruiken. Voor 
de lezer die iets meer sturing behoeft.
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Pincode 7.1 voor 
de bovenbouw
Economie is overal. En de economie 
verandert iedere dag. Daarom veranderen 
we met Pincode mee. Met Pincode ben je 
zeker van een methode die aansluit bij het 
curriculum én bij de moderne economie uit 
het echte leven van je leerling. Dat zorgt 
voor nog meer leerplezier!

Vraag een gratis beoordelingspakket 
aan op Pincode.Noordhoff.nl

Nieuw! Pincode 
Bedrijfseconomie

Bedrijfseconomie  
die prikkelt én motiveert!
Pincode Bedrijfseconomie stimuleert het 
ondernemerstalent van jouw leerlingen. Door de 
combinatie van theoretische kennis en praktische 
toepassingen duiken leerlingen in de wereld van 
bedrijfsfinanciën, marketing, management, organisatie 
en ondernemerschap. Zo bereidt de methode hen 
optimaal voor op het eindexamen én het leven daarna.

Vraag een gratis beoordelingspakket 
aan op Noordhoff.nl/bedrijfseconomie


